
Аннотация магистерской диссертации Тимофеевой Варвары Дмитриевны на тему “Принципы разработки фирменной дизайн-графики для оркестров классической музыки на примере проекта комплексного графического сопровождения симфонического оркестра Мариинского театра"

В рамках современной культуры классические музыкальные коллективы зачастую становятся самодостаточными брендами, нередко представляющие собой успешные бизнес-проекты. Создание фирменной дизайн-графики играет существенную роль в маркетинговых технологиях подобных организаций. 

В настоящем исследовании рассмотрены примеры развития ведущих мировых оркестров классической музыки на предмет выявления принципов создания их фирменных стилей. Были рассмотрены исторические этапы развития фирменной дизайн-графики как отдельного жанра графического дизайна, проведен сравнительный анализ принципов создания фирменных стилей крупных компаний и ведущих оркестров и театров.

Предложена авторская типология фирменных знаков музыкальных коллективов и театров нач. XXI в. Проанализирована связь между визуальной составляющей логотипов и позиционированием организаций, выявлены тенденции, характеризующие современную ситуацию в области проектирования фирменной айдентики оркестров классической музыки.

На основе исследованных принципов проектирования создана авторская концепция графического сопровождения симфонического оркестра Мариинского театра. Авторитет и достижения этого музыкального коллектива соответствуют наивысшему мировому уровню, однако отсутствие у него узнаваемого фирменного стиля в некоторой степени осложняет позиционирование оркестра на мировой культурной сцене. В этой связи тема и задачи настоящего исследования представляются весьма актуальными. 

